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Regionalitat & Nachhaltigkeit

Zukunftsperspektiven fiir Tourismus, Landwirtschaft und Gesellschaft

Dir. Mag. Christian Schitzinger
Vorarlberg Tourismus GmbH

Tourismusland Vorarlberg

e Zahlen und Daten
— 2,2 Millionen Gdste pro lahr

(55% D, 17% A, 11% CH, 6% NL, 3% F, 8% Rest) Siid DE
— 8,6 Millionen Jahresndchtigungen e
(57 % im Winter, 43 % im Sommer) o
— 2 Mrd. EUR Umsatz, 13.000 Arbeitsplitze, i
64.000 Gastebetten T mm
» Die Starken CH
— Vielfdltige Landschaft auf kleinstem Raum “ VOPARLBERG:
zwischen Bodensee und Hochgebirge &l\
— Internationale Lage in der een f mmm_‘gzﬁ
Vier-Ldnder-Region Bodensee
— Hohes touristisches Qualitdtsniveau FL «-
 Aktivitdten in den Bergen e, & “ (-
« Architektur- und Kulturangebot F" ' AT
* Kulinarium & Gastlichkeit & b

— 4Wertvolle Zeit intensiv erleben”

PaBun 12 m
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Nachtigungsentwicklung in Vorarlberg

Ubernachtungen ab 1950 bis 2015
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Wofiir steht das Urlaubsland Vorarlberg

Deutsche Reiseanalyse - Befragung zu Hause

Bekannt...

— 73% der Deutschen kennen den Begriff
.NVorarlberg” (aus eigener Erfahrung, viel

gelesen, dem Namen nach)

— Vonden Befragtenin unserer Ziel-Milieugruppe
sindes 78,6 %

Wofdr...

Schone Landschaft

Unberthrte N
Nicht dberfaufen

Gutes Preis-Leistungsverhaitnis
Fir mich passende Unterkinfte
Gute Bademadglichkeiten

Gute Einkaufsméglichkeiten

K

Ansprechende lol Gche
Kultur. Sehensw. & Veranstaltungen
Guter Service

Intakie Umweit

Gastfreundliche Bevoikerung
Persdnliche Sicherheit

Geeignet for Urlaub mit Kindern
Gute Mglk. zum Wandern

Gute Mglk. zum Radfahren

Gute Mglk. for Wassersport

Gute Mgik. fur Wintersport

Gute Mgik. fur Wellness

Gesamt ——@—— Unerfahrene

Ki
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Landschaft & Natur
65

Warum gerade zu uns?

Entscheidende Griinde fir die Gastfreundschaft
Reisezielwahl ganzjahrig

Items mit Bezug zur

Tourismusstrategie 2020

Gute Luft/gesundes Kiima

| Mitbewerb
Regionale Speisen/Getranke
26 m Vorarlberg

Ortsbild/Stadtbild/Architektur

ressourcenschonender, verantwortlicher Umgang mit Umwelt in der Region

Zustimmung in % (Mehrfachnennungen)
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Zufriedenheit mit ... tandschaft/Natur
2013/2014
Items mit Bezug zur

Tourismusstrategie 2020
Skala 1 (uBerst begeistert) bis Gastfreundschaft
6 (eher enttduscht)

Orts-/Stadtbild

B Mitbewerh
mVorarlberg
Atmosphire/Flair
ressourcenschonender, verantwortlicher Umfang mit der Umwelt in der
Region
Gastronomie
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Wie wir uns ausrichten

SInus: v

Die Sinus-Milieus® in Deutschland 2010
Soziale Lage und Grundorientierung

untere
Mutesschicht/ 3
Unterschicht

muoptonitat, € explocation,
e Lebensstandard,  Selbstverwirkiichung,  Beschleunigung,  Refokussierung,
verwurzeung Tradition Status, Besitz _ Emanzipation, AUthentztat  pragmatismus neve Synthesen
“Festhalten” "Bewstuen®  “Haben & GenieBen”  “Sein & Verandem”  "Machen & Erfeben” "Grenzen Uberwinden”

Tradition Modernisierung / Tndividualisierung Neworlentierung
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Bediirfnisse unserer (angepeilten) Zielgruppen im Urlaub

» echte Erholung - aktiv sein

 intellektuell angeregt werden - den
Horizont erweitern

* neue Erfahrungen sammeln, zu sich
finden

- Entspannung (Anti-Alltag)
 Leichtigkeit des Seins

» ,Geheimtipps" entdecken

+ land und Leute kennenlernen

- ein Ambiente finden, das auf
authentische Weise die lokale Identitdt
reprasentiert
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Tourismusstrategie 2020 - Die Vision

Zukunft aufVorarlberger Art

Selbstbestimmt den eigenen Weg gehen, offen sein
fiir Neues und mit natiirlichen Ressourcen
sorgfdltig umgehen - das prdgt unseren Charakter.
Zusammen wachsen in dem Bewusstsein, dass Alles
seine Zeit hat, istunser Anliegen.

Unser Bild der Zukunft ist das der
Tourismusmanufaktur und nicht das der
Tourismusindustrie.

Die Konzentration auf unsere Eigenart und Starken
ermoglicht eine einzigartig vernetzte
Zusammenarbeit auf Vorarlberger Art.

Aufbauend auf der hohen Qualitdt und
Innovationskultur ist das Tourismusland Vorarlberg
bis 2020 europaweit Vorbild in den Themen
Gastfreundschaft, Regionalitdat und Nachhaltigkeit.

GENUSS § < -
ERLEBEN
TOURISMUS fevausnicimna FREIZEIT

GASTFREUNDLICH
ERFOLG zukunrr aur

VORARLBERGER ART

TUR

\
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Die Hebel zur Umsetzung

< Brancheniibergreifende Partnerschaften entwickeln

No 1-Positionierung als Kern des Tourismusprofils

Tourismusstrategie
Vorarlberg 2020

wHebel*

No 1 Positionierung

« Gastfreundschaft
+ Regionalitat
« Nachhaltigkeit

»Content*

‘/'/\; ﬂ ;\‘.‘,Schwungrad"
(—0=—]|

wControl* / «Doing*
\ Ve r@ S
‘ Systemsteuerung }\k A Umsetzungsagenda
’ +  Metzwerksteuerung* I + Kernprojekte pro Akteur

RAHMENBEDINGUNGEN
FUR TOURISTISCHE
ENTWICKLUNG

-

o o eEn
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Die Hebel zur Umsetzung

« Kommunikation fokussieren

Vorarlberg Magazin GenleBen Genussmenschen Re|

VORARLBERG MAGAZIN> GENUSSMENSOHEN

Im Video: der Steinschafziichter
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Die Hebel zur Umsetzung

» Tourismusbetriebe unterstitzen
— Projekt ,Gastgeben auf VorarlbergerArt"
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https://youtu.be/6xlnDqSntlw
https://youtu.be/3I0_DNBMcMA?list=PLYXn9-67_ZSJbSyokFBXzvZbmaD_HXAuP
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Dir. Mag. Christian Schiitzinger
Vorarlberg Tourismus GmbH

PoststraRe 11, 6850 Dornbirn
christian.schuetzinger@vorarlberg.travel
+43.5572.77033
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